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Resumo

A internet proporciona aos cidaddos uma interacdo mais democratica com a informacao,
permitindo ndo apenas um acesso dinamico a fontes de variadas vertentes, mas a possibilidade
de dialogar com e dar maior alcance as que julgue mais apropriadasnelaeataiar na rede
também como narrador e divulgador de fatos e pensamentos. Essa caracteristiaadransfor

rede em face visivel das micropoliticas do mundo da segmentacao e levanta questdas quan
possibilidade de organizagdo de redes coletivas, sem uma for¢ga modularizamedray@o

politica ou de outras formas de narrativas. O movimento Midia Ninja apresexuteidaticas
semelhantes a essa forma de organizacdo coletiva, tornando-se objeto de estudo deste artigo
Para isso, foram analisados a historia do movimento, as atividades de sua péginaoofi
Facebook durante sua explosdo na rede e o consequente surgimento de novos focos do
movimento, com a emergéncia de narrativas territorializantes em difecatadss e estados

do pais, extremamente importantes para o entendimento de sua trajetoria enquanto consolidacao
de um modelo de midia configurada a partir de narrativas independentes.
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1. Introducao

“Compartilhando dores e esperangas no livre espaco publico da internet,
conectando-se entre si e concebendo projetos a partir de maltiplas fontes
do ser, individuos formaram redes, a despeito de suas opinidées pessoais
ou filiagbes organizacionais. Unirase* (CASTELLS, 2013, p.11)
No momento atual em que o trabalho configura-se ndo s6 no ambiente fabril
mas inunda todas as outras esferas da sociedade, através do trabalho imaterial,

individuo social surge enquanto suas condi¢des e situacdes relacionais, com o outro,
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por uma existéncia em grupo e geradora de subjetividades. Do ambiente seguro do
ciberespaco, como afirma Castells (2013), os individuos ganham forca para ocupar o
espaco publico e reivindicar o direito de fazer histéria através da acao coletiva. Do
Ocuppy Wall Street, nos Estados Unidos, as Jornadas de Junho de 2013, no Brasil, 0
gue todos estes movimentos sociais tém em comum é a rejei¢ao pelos partidos politicos,
a desconfianca na midia, a organizacao sem lideranca e a sustentacéo online e offline,
em eventos organizados em rede, mas sustentados em assembleias gerais convocadas
pelo trabalho da multiddo. E € sob o sistema da “autocomunicagdo de massas”, proposto

por Manuel Castells, que multiplicidades de seres em rede configuram ‘“uma
plataforma tecnoldgica para a construcdo da autonomia do ator social, seja ele
individual ou coletivo, em relacao as instituigdes da sociedade” (CASTELLS, 2013,

p.16).

Essas novas subjetividades, cunhadas Rheingold (2004) como “‘smart
mobs”, Pierry Lévy (1999 como “inteligéncia coletiva”, Johnson (2001) por “coletivos
inteligentes”, corroboram para a mesma dire¢do: de que existe uma multidao de pessoas
cada vez mais conectadas, em um sistema baseado em redes, no qual o numero de
conexdes so tende a aumentar e a caminhar para verdadeiras mudancas na sociedade no
que diz respeito aos governos, a democracia e ao agrupamento em torno de causas
diversas. Essas multiddes inteligentes reunidas caminham seguindo sua forca de
colaboracdo e seguem derrubando ndo s6 a hegemonia de meios de comunicacdo
tradicional, como também criando novas formas de se narrar um acontecimento, que
perpassam experiéncias ao invés de discursos.

Para Marx (2011), nossas relacdes sociais, nossa comunidade, nosso modo de
falar, nossas narrativas e desejos se constituem no campo da mercantilizacdo, na
mercadoria enquanto captura do capitalismo. O intenso uso das tecnologias, a partir do
que seria esta “multiddo inteligente”, facilita a insercdo do capitalismo em todos os
espagos e tempos sociais. O modo de producdo deixa a ideia de um operario
individualizado para a concep¢ao de um trabalho social coletivo, com caracteristicas
proprias de organizacdes em rede (distribuido, sem centro, cérebro coletivo). E um
trabalho feito a diversas méos e mentes, em novas fungdes sociais do trabalho, quem

produz é toda a sociedade, em uma transi¢cdo do capitalismo material ao imaterial.
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Essa nova configuracdo do trabalho vivo provoca um regime micropolitico
intenso, examinado de perto por Deleuze e Guattari (2012), ao afirmarem que “somos
segmentarizados por todos os lados e em todas as direcbes. O homem é um animal
segmentario. A segmentaridade pertence a todos 0s estratos que nos compdem
(DELEUZE; GUATTARI, 2012p.92)”. Ao levantar os segmentos como caracteristicas
intrinsecas da sociedade os autores abrem caminho para uma visdo de uma sociedade
“social” em que a unica forma de se pensar ¢ a partir de micropoliticas, com sujeitoS
coletivizados e atravessados por diferentes segmentacdes (binariamente com grandes
oposi¢cdes duais; circularmente em circulos que se ampliam cada vez mais; e
linearmente, em que cada segmento configura-se enquanto processo, episodio). Porém,
as duas grandes segmentaridades ressaltadas pelos estudiosos € a que perpassa por toda
sociedade/individuo, uma molar e outra molecular. Ao mesmo tempo em que se diferem
sdo também complementares, coexistem, uma passa pela outra. Esse conflito molar x
molecular atravessa todos os segmentos da vida cotidiana, temos por exemplo as
grandes manchetes de jornais (macro) e as pequenas conversas que nao recebem
destaque enquanto tais, grandes estruturas de governo (macro) e suas reparticdes
(micro). Ou seja, 0 molar remete aos sistemas estratificados ligados aos objetos, sujeitos
e representacdes, € uma segmentaridade dura com representacfes estéticas. Por outro
lado, a ordem molecular configura uma segmentaridade flexivel, que percorre enquanto
fluxos, devires, virtualidadesintensidades e fases, “as fugas ¢ os movimentos
moleculares ndo seriam nada se nao repassassem pelas organizagdes moleculares e nao
remanejassem seus segmentos, suas distribuicbes binarias de sexos, de classes e de
partidos” (p.104).

A face visivel dessa micropolitica nos dias atuais se da, por exemplo, na rede, é
nela em que se vé o mundo da segmentacdo que € o mesmo da fabrica social. A
segmentaridade tem como estrutura organizacional a Internet e é nela que temos como
visualizar toda essa segmentaridade, levantando algumas questdes, como: 0s segmentos
em rede sdo capazes de produzir cooperativamente politica? Sao capazes de produzir
outras formas narrativas, como eventos, culturas, producdo econdmica? De que forma
€ possivel conviver em uma sociedade permeada por seguimentos que possuam sua
dindmica propria? Seria este um momento em que nao teriamos uma for¢ca que modula

todas essas segmentacfes? Sao estas questdes que buscaremos esmiucgar nas paginas
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seguintes a partir do estudo da rede Midia Ninja no Facebook e a formacéo de

territorialidades e cooperacdes politicas com o surgimento da pagina online.

2. A historia do Midia Ninja

As manifestagdes populares em junho e julho de 2013 entraram para a historia do
Brasil. MilhGes de cidaddos ocuparam as ruas em defesa de causas diversas: de
exigéncias como o fim da corrup¢éo, a melhoria da saude e da educacédo, a demandas
mais pontuais e concretas, como a implantacdo de uma politica de transporte publico
coletivo ndo-tarifario- pauta defendida principalmente pelo Movimento Passe Livre
(MPL), uma organizacao social apartidaria e autbnoma em prol da mobilidade urbana,
atuante desde 2005 na cidade de S&o Paulo e em outras localidades.

Concomitantemente ao MPL, os protestos foram eclodindo e atraindo um nimero
exponencial de dissidentes, de variadas territorialidades, nacional e internacionalmente.
Neste cenario, destacam-se trés elementos-chave que seriam posteriormente
caracteristicas marcantes da “Jornada de Junho”, como entdo foram denominados 0s
protestos brasileiros: 1) a gradativa violéncia com que o aparato policial brasileiro
reprimiu as manifestacdes, com documentadas agressdes a e prisées arbitrarias de tanto
civis quanto jornalistas; 2) a emergéncia da tética black bloc, como via de resisténcia a
brutalidade policial (face a multiplicacdo dos relatos de repressao a manifestantes) e,
de maneira mais difusa, de luta anticapitalista (frente a incapacidade das esferas
governamentais de compreender e lidar com movimentos a-centrados e n&o-
hierarquicos); e 3) a crescente resisténcia, por parte de diferentes estratos da sociedade,
a cobertura das demonstracdes realizada pelos meios de comunicacao tradicionais (fator
este ligado a, pelo menos, dois itens: a insistente criminalizacdo/vandalizacdo dos
protestos e de seus atores e a evidente discrepancia nos relatos dos dissidentes, quando
comparados aos da midia tradicional).

E o desdobramento destes elementos, entretanto, que demonstra-se crucial para a
analise proposta: surgem, neste contexto, as chamadas midias indepenédetede
comunicacdo estruturadas descentralizada e horizontalmente, responsaveis pela
disseminagéo de contetudo baseado no trabalho colaborativo e no compartilhamento
online, cujo publico majoritario € o interessado em uma cobertura jornalistica livre de,

insubmissa e resistente a interesses corporativistas.
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Destes, um dos coletivos de maior notoriedade é o grupo midia N#dd@imo
para "Narrativas Independentes, Jornalismo e Acao". Criado em marco de 2013,
inicialmente atuando, assim como o MPL, apenas na cidade de S&o Paulo, o grupo foi
gradualmente ganhando notoriedade e aumentando a sua base de usuarios em
simultaneo as demonstrac¢des populares. A partir de redes sociais, sobretudo o Facebook
e o Twitter, 0os ninjas- como denominam-se seus integrantésovaram ao oferecer
uma visao mais crua e realista dos protestos, transmitidos em meio a multiddo, na rua
e em tempo real, através do streaming de video capturado por aparelhos portateis como
celulares e tablets. Por meio dos préprios canais de distribui¢éo, fez-se possivel também
o didlogo entre pessoas que os assistiam online, oferecendo assim um espaco virtual
para a troca de ideias pautadas nos acontecimentos reais e imediatos, vistos
conjuntamente por milhares de usuarios.

Com o0 uso cada vez maior destas tecnologias, notou-se um padrao de
comportamento dos manifestantes de utilizar das midias sociais como instrumentos de
coordenacao, engajamento e repercussdo das acfes tomadas durante os protestos, de
forma a propagar informacfes para outras pessoas e grupos a longas distancias.
Processo este rapidamente transportado para o “outro lado”, em que as forgas policiais
também utilizaram-se da mesma rede social, mas para vigiar e interceptar as
comunicacdes dos envolvidos nas manifestacdes, de forma a adiantarem-se
estrategicamente em relacéo aos dissidentes.

Para Quintana e Tascoén (2012), a histéria do ativismo online ndo pode ser um
relato cronolégico. E um processo cadtico: ndo-linear, sem plano, sem lideres e sem
produto final. Nota-se, entretanto, o qudo bem o modelo de midialivrismo do coletivo
NINJA funcionou: atualmente, ele responde como um canal autbnomo econémica e
politicamente, com seu proprio feed de noticias (midianinja.org), cujo trabalho continua
a ser fruto conjunto de varios colaboradores, inclusive membros do coletivo Fora do

Eixo’ e de outros canais de midia livre no pais. Possui também o apoio de 6rg&os

7 O Fora do Eixo é uma rede colaborativa e descentralizada de trabalho constitoiels pler duas mil
pessoas, cuja existéncia ja data mais de dez anos. Grande parte da estrutura ddldfideniéte ao
Fora do Eixo e seus coletivos de cultura, pautados nos principios damécosaidaria, do
associativismo e do cooperativismo, da divulgacdo, da formacao e do intereatnb redes sociais, do
respeito a diversidade, a pluralidade e as identidades culturais, do empoderaseujgitds e alcance
da autonomia quanto as formas de gestdo e participagdo em processosldais;ao estimulo a
autoralidade, a criatividade, a inovacao e a renovacao, da democratizacdo quastnaohdmento,
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nacionais e internacionais, dispostos a apoiar similares iniciativas midialivristas, cujo
objetivo € o empoderamento do povo a partir da sua retomada de controle dos canais

de informacae- ou da criacdo de novos meios de comunicacédo, independentes.

3. O boom da midia independente: o cenério do Midia Ninja no Facebook

Entre os dias 17 e 22 de junho de 2013, a pagina do coletivo Midia Ninja no
Facebook, criada no dia 27 de margo de 2013 com a denominagao “NINJA”, recebeu
os primeiros grandes picos de curtidas em suas publicacdes. Esse periodo caracteriza o
momento de explosdo do movimento nesta rede social, o que foi concomitante com a
“Jornada de Junhade 2013. Durante o periodo analisado, a pagina publicou 155

postagens a respeito de manifestacdes que ocorriam em 18 diferentes estados do pais.
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Embora a pagina tenha divulgado informacdes referentes a uma ampla gama de
localidades, predominaram as postagens sobre as manifestacdes ocorridas em Sao
Paulo, com 82 postagens, seguidas por Minas Gerais, com 20 postagens, e pelo Distrito
Federal, com 16 postagens. As publicacBes sobre Sdo Paulo foram também as que mais
receberam curtidas, compartiihamentos ou comentarios, em numeros absolutos,
seguidos pelos que divulgavam as manifestagcbes do Distrito Federal. Entretanto,
analisando a quantidade média dessas interacdes, a posicdo se inverte nos dois

territorios. Isso mostra que mesmo havendo cinco vezes menos posts referentes ao

uso e compartilhamento de tecnologias livres aplicadas as expressdes culturaistentibitidade
pautada no uso e desenvolvimento de tecnologias sociais.
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Distrito Federal, seu conteltdo em média teve um maior impacto que 0s posts sobre as

manifestacbes em Sao Paulo.
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As postagens encontradas foram agrupadas em 7 tematicas gerais, divididas em
15 subtemas, que representavam o assunto mais especifico de seus ¢eriosa

reinvindicacéo do protesto divulgado, por exemplo:

Quantidade de posts por tematica
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A tematica mais recorrente entre os postsrfidiulada “Ocupar as Ruas” com
69 postagens. Essa categoria englobava as mensagens que nao focavam o motivo dos
protestos, mas 0s acontecimentos nos protestos em si. O seu subtema mais recorrente
foi “Territorio de Manifesta¢ao”, pautando os fatos ocorridos nas ruas e a ocupacéao de
diferentes territorios pela manifestacdo. Como exemplo, tem-se as muitas postagens em

gue a pagina enaltece a quantidade de pessoas tomando um espaco na cidade, tal como
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ruas e pragas. Obsersg-ainda, uma recorréncia do stthd “Cobertura das Midias
Independentes”, que destacava a presenca do movimento Midia Ninja em diferentes
acontecimentos e divulgava seus links de transmissdo ao vivo. Menos recorrente, mas
ainda relevante, encontsa-o subtema “Convocagdo/Mobiliza¢do” que trazia posts
convocando a populacdo para participagdo nas manifestacoes e divulgando suas datas
e locais, mostrando o carater desse movimento de ndo apenas narracdo dos

acontecimentos, mas de participacao ativa em sua construcdo de um modo geral.
Quantidade média de interacdes por tematica
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O segundo tema mais recorrente entre as postagens foi a “Mobilidade Urbana”.
Este foi 0 tema que, em termos absolutos, mais recebeu curtidas, compartilhamentos ou
comentarios no periodo, demonstrando um ndmero muito maior de interagdes na rede
que o tema “Ocupar as Ruas”. O subtema “Redu¢do de Tarifas”, pertencente a essa
categoria, foi também o segundo mais recorrente e 0 que mais provocou interacées na
rede. Sabe-se que a reducdo do preco das passagens do transporte publico,
principalmente em S&o Paulo e no Rio de Janeiro, é considerada por muitos como a
pauta propulsora dos primeiros protestos de junho de 2013, que desencadearam uma
onda de manifestacdes por todo o pais com diferentes reinvindica¢des. De fato, os dados
analisados corroboram essa tese, mostrando o impacto gerado nas redes por esta

tematica no periodo da disseminacéo dos protestos.
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Ainda incluido na temaética de “Mobilidade Urbana”, o subtema “Transporte
Publico”, englobando reinvindicagdes ligadas a melhorias no transporte publico € no
transito pelas cidades de um modo geral, obteve a maior quantidade média de curtidas,
compartilhamentos ou comentérios. Observou-se que as postagens com esse assunto
foram, em sua maioria, referentes aos protestos realizados no Distrito Federal, nos quais
0s manifestantes ocuparam o Congresso Nacional e cujas imagens foram amplamente
compartilhadas na rede, ressaltando a simbologia do ato.

No entanto, foi a categoria “Direitos Humanos que recebeu a maior quantidade
média de curtidas, compartilhamentos ou comentarios, dentre as tematicas gerais
identificadas. Isso se deve a grande interacdo na rede provocada pelas postagens com
subtema “Direitos LGBT”. Tais postagens sdo referentes aos protestos ocorridos em
Sé&o Paulo e em Minas Gerais decorrentes da aprovacao da proposta entdo conhecida
como “Cura gay” aprovada pela Comissao de Direitos Humanos da Camara Federal no
dia 18 de junho.

A postagem que recebeu tanto o maior nimero de curtidas, quanto o maior
namero de compartilhamentos e 0 maior nimero de comentarios, dentre todas as
publicadas no periodo estudado, pertence a esse subtema. Trata-se de uma foto em um
protesto em Sdo Paulo de uma crianga acompanhada de duas mulheres, segurando um
cartaz com os dizeres: “Minhas maes ndo precisam de cura! #Feliciano vocé nao
representa a minha familia!”. O impacto e repercussdo na rede dessa imagem, que
representa a insatisfacdo dos manifestantes em relacédo a proposta citada, evidencia o
papel dos narradores independentes numa conjuntura de mobilizacdo social. Estes,
inseridos num contexto em que nao sdao meros descritores do movimento, mas também
escritores, trazem a tona o detalhe, também fundamental para a compreenséao dos fatos
e a sensibilizacado das multidoes.

Destacase, ainda, a tematica “Violéncia” que foi a terceira mais frequente entre
as postagens, subdivididas nos subtemas “Repressao policial”, “Vigilancia Policial” e
“Violéncia dos manifestantes”. Essa ultima, englobando mensagens que retratavam atos
violentos por parte dos manifestantes, compreendeu os posts com a maior quantidade
meédia de comentarios, evidenciando o carater controverso desse contexto, que divide

opinides e permite amplas discussoes na rede. Da mesma forma, o subtema “Direitos
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LGBT” obteve a segunda maior quantidade média de comentérios, demonstrando
também seu carater polémico.

Além das tematicas apresentadas, as postagens do periodo compreenderam
ainda as categorias “Copa do Mundo”, representando protestos contra os gastos
publicos com a Copa ¢ a sua realizagdo, “Reforma Politica”, narrando protestos contra
a corrupcgao, “Direitos Sociais”, com a presenga de protestos reivindicando melhorias
na educacao, saude e seguranca publicas.

Assim, entende-se que a consolidacdo desse modelo de midia configurada a
partir de narrativas independentes, ocorre enquanto O movimento pauta as
manifestacbes e suas reinvindicagbes de um ponto de vista participante dos
acontecimentos, fazendo um contraponto as midias tradicionais que eram meras
expectadoras. O detalhe e a autenticidade desse tipo de narrativa permitiram que a
trajetoria da “Jornada de Junho” fosse ndo apenas descrita, mas escrita de forma
singular, uma vez que seu impacto na rede conseguiu influenciar a opinido publica e

angariar adeptos aos protestos e as narrativas indeperetantel® o pais.

4. O p6s Midia Ninja: a emergéncia de redes coletivas territorializantes

O boom do Midia Ninja e sua consolidacdo enquanto midia indepentente
estruturada sobre o trabalho colaborativo e o compartilhamento livre nos fornecem
importantes informacdes acerca da consolidacdo do que seria este modelo de coletivo
desencadeador de agédo coletiva em rede, com a emergéncia de narrativas
territorializantes em diferentes cidades do pais que desembocam em diferentes focos de
movimentos, que pautados por reivindicacdes gerais, como ja apontado neste trabalho,
também possuem suas particularidades. Aqui, cheetaos suscintamente as 5
principais paginas (com maior numero de curtidas) de coletivos Ninjas emergentes da
Midia Ninja apés o boom das manifestacdes de junho de 2013 e apés a dominacao da
narrativa ninja nos movimentos. Para falarmos sobre essas paginas foram feitas coletas
de posts de cada uma delas desde sua criagdo até o ultimo dia do fatidico ano de 2013.
Entretanto, necessario lembrar que a coleta foi realizada entre os dias 03 a 06 de outubro
de 2014, podendo assim haver alguma discrepancia em relacéo a exclusédo de paginas
ou postagens. As analises foram feitas em cima dos conteudos dos posts e das

estatisticas das paginas. Esses contetudos sao analisados apos serem filtrados através de
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métricas pré-estabelecidas por um script programado em nosso laboratério, Labic. Esse
script cria estatisticas atraves de métricas criadas a partir das possiveis informacdes que
0 app Netvizz (Data Mining de Facebook) fornece em sua coleta, no caso, a coleta

focou-se nos posts de paginas.

4.1.1. Pagina: Midia Ninja SP Brazil (5.251 likes)
A pagina “Midia Ninja SP Brazil”, com mais de 5.200

likes, ativa no dia 27 de julho, teve como seu primeiro
uma imagem de convocagdo para unido entre paulist RI0O,ASUALUTAEANOSSA LUTA

cariocas a favor do direito de protestar e contra a repr SP+ Blﬂ
AMOS PARA A RUA DLIDARIED

PELD DIn ) Dk PRU AN

imagens iconicas como o0s calgcaddes das cidadgqgLiLEELZisN ULIHHE

policial nos protestos. Pode ser visto na figura, dive -

monumentos turisticos de ambas formando essa ali
Com uma média de mais de 10 posts por dia, a pagin 1\
guestao teve mais de 56% de posts com imagem, utilizal

as para chamar atencdo de seus usuarios e expor seu contetdo visualmente. Além das
imagens, o ano de 2013 contou com 25% de posts feitos de links, ou seja, isso comprova
utilizacdo de material externo, de que a pagina pode também ser categorizada como

uma agregadora de conteludos provenientes de diversos lugares da web.

4.1.2. Pagina: Midia Ninja (16.097 likes)

A coleta feita desta pagina resultou em apenas 15 posts, sendo todos eles no
mesmo dia (1° de julho) e em um intervalo de aproximadamente 1h40. Criada no dia 1°
de julho, ela obteve desde sua criacdo mais de 16.000 likes. Diante do resultado da
coleta, podemos concluir que esta pagina serviu para disseminar conteddo de midia
ninja como fotos e também serviu como forma de contato entre manifestantes e

“ninjas”, pois deixa claro que a pagina serve para tal no seguinte post:

) idia Ninja E3 Like Page | =

Qualguer informacao ou denuncia sobre as manifestacdes do Rio de Janeiro nos informem
por inbox

924 &3
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4.1.3. Pagina: Midia Ninja VIX (3.664 likes)

Analisando o0s poucos posts coletados nesta pagina, vemos que a ideia inicial
era de uma pagina com a intencdo de divulgar imagens ao vivo das manifestacdes de
Vitéria-ES. Porém ao longo dos posts, ela divulga mais massivamente as imagens dos
protestos que aconteceram no Rio de Janeiro, através de links da plataforma de
streaming ao vivoJwitcasting. Isso pode ser visualizado no grafico ao lado que diz o
numero de vezes que as urls foram postadas. A pagina foi criada no dia 18 de julho e se

manteve ativa até o dia 31 de julho, data do seu ultimo post.

4.1.4. Pagina: Midia Ninja PE (2.283 likes)

A pégina, até hoje Porcentagens de Interagao
ativa, possui mais de 25(

.7

vezes no ano de 2013, desde = %

sua Cnagé‘o em 29 de JUIhc phioto th—ﬁ%
—_— TN

Nota-se a intencdo principa

. status é;j;
de divulgar e convocar pari (a8

eventos que se realizariam N .. |

0,00% 1000% 20,00% 3000% 4000% 5000% 6000% 70,00% BOOD% 90,00% 100,00%

estado, mais especificament
na capital, Recife. TS R Mo

Podemos conferir no grafico representativo acima que as interacdes eram
proporcionalmente maiores quando o contetdo do post era visual, seja em video ou,
principalmente, em foto. Percebemos que a midia mais impactante, no quesito de
compartilhamentos, é o post com imagem, com uma porcentagem de 95% dos

compartilhamentos feitos pelos usuarios da pagina.

4.1.5. Pagina: Midia Ninja RN (2.283 likes)

Esta pagina, criada no dia 2 de agosto, teve, no ar
2013, o total de 71 posts. Analisando seus posts, podemc
as fungcbes da péagina: a divulgagdo e a transmissé

movimentos de seu estado, além da divulgacao do traball

outras Midias Ninjaso redor do Brasil. No grafico ao lad

podemos perceber que a maior porcentagem de posts

u link video status photo
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pela pagina € em forma de Status, ou seja, um texto simples e meramente informativo.
Assim, podemos concluir que comunicacdo da pagina era feita de uma forma mais
direta. E em segundo lugar, os links que levavam o0s usuarios para as transmissoées e

outras informacdes externas da web.

4.2. Analise final: paginas emergentes territoriais

Pode-se concluir que essas paginas foram criadas em apoio a essa narrative Ninja
nos movimentos de junho de 2013. Em sua maioria, como nos exemplos citados, as
paginas foram inicialmente criadas para apoio a divulgacdo de noticias referents a
protestos de suas cidades e estados, porém com o passar do tempo, e com o crescer dos
likes, as paginas também divulgavam assuntos nacionais ou até de outros estados.

A sobrevivéncia dessas paginas, sendo que varias delas continuaram ativas até
hoje, se d& na divulgacdo de noticias polémicas e que chamam atencdcapra um
manifestacdo de revolta e o desejo de mudancas e reformas politicas que refletem o
desejo de uma parcela da sociedade avida por transformacdes. Ou seja, em um
configuragdo de midia indepentente, alternativa a tradicional, que mostre o outro lado
oculto pelas grandes corporacfes midiaticas no poder.

5. Consideracoes finais

A internet permitiu as pessoas que compartiihem informacdes sem o0s
mediadores tradicionais. As novas tecnologias abriram o caminho para novos espacos,
Nos quais pessoas nao apenas passivamente absorvem informagao, como a produzem e
disseminam. E neste novo cenario de redes conectadas nas ruas que emergem 0S
ciberativistas: cidadados capazes de tomar e compartilhar suas opinides neste mundo
virtual, de “utilizarem a internet (...) para difundir um discurso e colocar a disposi¢ao
publica ferramentas que devolvam as pessoas 0 poder e a visibilidade que hoje sao
monopolizadas pelas intituicdes (...). S6 podem aproveitar as redes distribuidas aqueles
gue créem em um mundo de poder distribuido” (UGARTE, 2008).

Assistimos, portanto, durante as manifestacées que se desdobram desde de
junho de 2013, a emergéncia de uma outra dindmica comunicacional dentro dos

movimentos politicos brasileiros. Antoun e Malini (2013) observam que a construcéo
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de uma narrativa colaborativa por meio do uso das novas tecnologias fortalece a
constituicdo de redes de acéo coletiva e modifica substancialmente as perspectivas da
producédo de informacéo e, logo, ld& politica na contemporaneidade. “A narrativa
colaborativa... ¢ uma expressao de uma nova cultura de indiferenciagdo do consumo e

da producéo da informacéo, cujo traco peculiar € a instataneidade em fluxo continuo de
uma conversa... Ela marca o engajamento do sujeito naquilo que escreve e na acao
coletiva a qual ele se vincula.” (ANTOUN; MALINI, 2013, p. 214)

Assim, os protestos adquiriram uma nova camada de luta, que resultou na
apropriacéo do ciberespaco tanto pelos interessados no fim das manifestacdes, quanto
por aqueles que buscavam romper o “monopolio da fala” das corporacdes midiaticas,
para utilizar uma expressdo de Muniz Sodré (1977). Nesse sentido, uma verdadeira
guerra em rede passa a ser travada em uma dimensao capaz de imbricar redes e ruas,
tornando dificil a distingdo radicalobjeto de critica de Pierre Levy em Cibercultura
(1999 — entre o “virtual” e o “real”. Segundo Castells (2013) os movimentos sociais
do que ele chama “sociedade em rede” sdo construidos de forma hibrida, em uma
construcdo entre as redes da internet e o espaco urbano ocupado, constituindo assim,
“comunidades instantaneas de pratica transformadora’ (CASTELLS, 2013, p. 20). E
neste espacgo, a comunicacao se constréi de forma autbmata, para além dos regimes de
poder, como o Estado e os veiculos de comunicacéo.

A geracdo que caminha nas ruas €, como afirma Bentes (2013), uma multidao
de desorganizados e o desafio daqui pra frente sera fazer politica com essas novas
subjetividades, cada vez mais constituido por suas singularidades e territorialidades. A
construcdo desse cenario se da, segundo a autora, a partir de praticas descentralizadas
de comunicacao advindas com a Internet, que tem o potencial de criar ambientes de
trabalho, de educacéo, de lazer, colaborativos e participativos, rompendo com velhas
formas de hierarquizagdo e de aprendizagem unidirecionados e/ou centralizados,

estimulando processos de ampla conectividade em rede, coletivos (Bentes, 2009, p.71).
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